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Art. 1

Sostituzione dell’articolo 6 della legge provinciale 11 giugno 2002, n. 8 (legge provinciale
sulla promozione turistica 2002)

1. L’articolo 6 della legge provinciale sulla promozione turistica 2002 & sostituito dal
seguente:
"Art. 6
Societa per lo sviluppo del turismo

1. Al fine di favorire la crescita competitiva defferta turistica e la qualificazione
dell'attivita di promozione turistica, la Provinciell’ambito degli interventi di razionalizzazione
del sistema delle partecipazioni provinciali di alliarticolo 18 (Disposizioni in materia di societ
partecipate dalla Provincia) della legge provireidl0 febbraio 2005, n. 1 é autorizzata a
promuovere la costituzione e a partecipare al apdi una societa per azioni denominata Societa
per lo sviluppo del turismo, di seguito denominatzieta, con compiti di programmazione,
indirizzo e coordinamento del sistema turistico vproiale, anche per quanto attiene la
valorizzazione della montagna, nonché delle adtiaipinistiche, sciistiche ed escursionistiche nel
rispetto della compatibilita ambientale.

2. Lasocieta di cui al comma 1 attua i seguendirienti:

a) realizzazionecoordinamento ed integrazione delle attivita finzdite al marketing turistico-
territoriale del Trentino, in Italia e all'estero;
b) sviluppo e commercializzazione dell’'offerta #fica provinciale, al fine di aumentare e
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qualificare i flussi turistici verso il Trentino;

c) promozione di un sistema di valorizzazione irdém delle risorse turistiche, volto
all'incremento dei flussi turistici, all'ampliamentalla diversificazione e alla qualificazione
dell'offerta turistica, anche per quanto attieoéérta termale trentina;

d) coordinamento delle azioni finalizzate alla pomwne turistica, allo sviluppo sostenibile e
qualificato del territorio, nonché all’aggregaziatiesoggetti pubblici e privati;

e) creazione e consolidamento di prodotti turisticifunzione dellandamento della domanda
turistica sui mercati nazionali ed esteri;

f) salvaguardia e valorizzazione della montagnalledattivita alpinistiche, sciistiche ed
escursionistiche, nonché dei soggetti che operahseaitore della montagna, anche attraverso
la promozione delle tradizioni e delle risorse tegal turismo, alla qualita ambientale,
all'economia compatibile con l'ecosistema e laizeatione di attivita educative, nonché di
percorsi formativi qualificati indirizzati alle fige professionali specificamente legate al
mondo della montagna, nonché la promozione di ptioge valenza interregionale ed
internazionale anche tramite I'accesso a fondiogrammi europei, al fine della crescita della
qualita dell'offerta turistica trentina;

g) collaborazione con il sistema dell’istruzionéedl’'Universita, ed in particolare con il sistema
della formazione professionale dedicata al turisameche attraverso societa operanti nel settore
formativo, al fine di qualificare al meglio i giowatrentini che intendano formarsi per un
impiego nel comparto turistico;

h) verifica dellimpatto delle azioni adottate redttore turistico, che beneficiano del sostegno
pubblico in termini di efficacia ed efficienza debtesse;

i) effettuazione di studi, indagini e ricerche v@ltraccogliere elementi utili per I'impostazione e
la successiva verifica dell’efficacia dellattivitaromozionale, nonché per la conoscenza,
I'organizzazione e la valorizzazione delle risaxs@stiche provinciali.

3. La societa promuove l'immagine turistica provathe sui mercati mondiali, anche
attraverso le moderne tecnologie dell'informazianelella comunicazione ed il coordinamento
degli interventi promossi dagli enti locali, dall@prese del settore turistico in forma singola o
associata, dalle associazioni imprenditoriali degaria, dalle associazioni pro loco e loro conisorz
nonché da altri soggetti che abbiano come scopergeguimento della qualificazione dell’offerta
turistica, nonché lo sviluppo sociale ed econondebterritorio. Promuove, inoltre, I'integrazione
tra differenti tipologie di turismo, anche in fuome della destagionalizzazione, nonché la
valorizzazione delle risorse turistiche a garandella fruizione del patrimonio ambientale,
paesaggistico, termale, culturale, storico, aciiséd enogastronomico locale.

4. La Provincia e autorizzata a promuovere la tggtine o a partecipare alla predetta
societa a condizione che lo schema di atto cosiitig di statuto siano approvati preventivamente
dalla Giunta provinciale e che I'atto costitutivipestatuto prevedano:

a) larealizzazione delle attivita finalizzate anketing turistico-territoriale del Trentino, iralia
e all'estero;

b) la partecipazione della Provincia in misura sigue al 50 per cento del capitale sociale, anche
in caso di aumento del capitale o di emissionébbliigazioni convertibili;

c) la partecipazione al consiglio di amministraeiatella societa del componente della Giunta
provinciale cui sono attribuiti gli affari in matardi promozione turistica;

d) la possibilita di partecipare alla societa dedi altri soggetti pubblici;

e) una composizione del consiglio di amministragitele da garantire I'espressione dei soggetti
indicati nell'articolo 9 e delle associazioni maggiente rappresentative dell'offerta turistica
trentina;

f) la designazione di un componente del collegmacale da parte delle minoranze del Consiglio
provinciale.

5. Qualora il componente di cui alla lettera ¢) demma 4 ricopra la carica di presidente
della societa non si configurano cause di incorbpaéi ai sensi dell’articolo 18, comma 1, della
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legge provinciale 5 marzo 2003, n. 2 (legge elatéoprovinciale).

6. La Provincia affida la gestione del marketingstico-territoriale del Trentino alla societa
mediante convenzione da sottoscrivere entro sei dadla data di entrata in vigore di questa legge,
la quale prevede:

a) gli interventi da realizzare nel periodo di d#h della convenzione e i relativi criteri di
programmazione;

b) il parere obbligatorio e non vincolante dei settjgdi cui agli articoli 9 e 12 quater, comma 8j s
programmi di attivita della societa;

c) la definizione dei rapporti finanziari fra lad®incia e la societa.

7. La Provincia e autorizzata a partecipare altalpdella societa nel limite dell'importo di 1000000
euro.

8. La Provincia adotta con deliberazione le misuganizzative relative alla riorganizzazione
delle attivita del marketing turistico-territoriagealla ridefinizione dell’assetto societario pstgida
guesto articolo, ivi compresa la disciplina tramsé e la decorrenza del trasferimento dei rapporti
giuridici in essere e del personale della soppress#&ta di promozione del marketing turistico-
territoriale del Trentino, nonché della Fondazidweademia della montagna del Trentino.

9. La deliberazione di cui al comma 8 disciplinariedalita per il coordinamento dei compiti
affidati alla societa ai sensi di questo articotm quelli attribuiti ad altre strutture organizxati
provinciali.

10. Ai fini del processo di riorganizzazione soaiet previsto da questo articolo la Provincia
promuove forme di consultazione con le associazionategoria maggiormente rappresentative del
settore a livello provinciale, con i soggetti chpemno nell’ambito delle attivita economiche,
professionali, formative e culturali della montagnanché con gli altri soggetti interessati di cui
alla legge provinciale sulla promozione turistica.

11. La Provincia concede contributi alla societailbpguo funzionamentd.

Art. 2
Inserimento dell'articolo 6.1 della legge provinciale sulla promozione turistica 2002

1. Dopo l'articolo 6 della legge provinciale sulla promozione turistica 2002 € inserito il
seguente:
"Art. 6.1
Disciplina attuativa del marketing turistico-teroitiale del Trentino

1. La Giunta provinciale adotta la deliberazioneuli all'articolo 6, comma 8, previo parere
della competente commissione permanente del Camspglovinciale, che si esprime entro
guarantacinque giorni dal ricevimento della rictagslecorsi i quali la Giunta provinciale provvede
comunque all'adozione della medesima.

Art. 3
Inserimento dell’articolo 6 bis 1 della legge provinciale sulla promozione turistica 2002
1. Dopo larticolo 6 bis della legge provinciale sulla promozione turistica 2002 e
inserito il seguente:

"Art. 6 bis 1
Comitato di coordinamento per la promozione tucatintegrata

1. La Provincia istituisce il comitato di coordinanto per la promozione turistica integrata.
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2. Il comitato svolge funzioni di concertazionelddinee strategiche e programmatiche per
lo sviluppo delle attivita di promozione e commatazazione turistica con compiti di studio e
ricerca relativi agli aspetti qualitativi e quaativi della domanda e dell'offerta turistica locale
anche in relazione alla realizzazione di un sistgmwvinciale di valorizzazione integrata delle
risorse turistiche, di sviluppo dei processi di r@ggzione tra soggetti pubblici e privati, ivi
compresi eventuali accorpamenti e fusioni dei stigge cui all'articolo 9, nonché di analisi,
monitoraggio e valutazione delle politiche pubbéich materia di turismo.

3. Nelllambito delle attivita di cui al comma 2dbmitato formula proposte volte a superare
eventuali carenze ed inadeguatezze organizzatiieineionali ostative al corretto e celere
svolgimento dell’azione amministrativa anche perarga attiene alla riduzione degli oneri
amministrativi a carico delle imprese secondo quanevisto dall’articolo 40 quinquies della legge
provinciale 30 novembre 1992, n. 23 (legge prowlecsull'attivita amministrativa), con particolare
riguardo al settore del turismo.

4. Il comitato e composto:

a) dall’assessore competente in materia di turisreoo delegato;

b) dal presidente della societa per lo sviluppotaiggmo o suo delegato;

c) da due rappresentanti del marketing turisticottgiale d’ambito;

d) da due rappresentanti delle associazioni pro ¢éoloro consorzi;

e) da due rappresentanti individuati dal Consigitie autonomie locali;

f) da due rappresentanti nominati dalle associaziorcategoria maggiormente rappresentative
nel settore del turismo;

g) da un rappresentante nominato dalla Camerandimacio, industria, artigianato e agricoltura.

5. | componenti del comitato restano in carica lpedurata della legislatura. Ad essi non
compete alcun compenso o rimborso spesa.

6. Ai lavori del comitato possono partecipare, ishiesta del presidente, in relazione ai temi
trattati nelle singole riunioni e in aggiunta aingwonenti funzionari della Provincia o di altre
amministrazioni pubbliche e soggetti esterni.

7. La Giunta provinciale stabilisce le modalitafuinzionamento del comitato e la struttura
competente in ordine agli adempimenti istruttorsaipportc.

Art 4
Modificazione dell'articolo 8 della legge provinciale sulla promozione turistica 2002

1. Alla fine del comma 1 dell'articolo 8 della legge provinciale sulla promozione turistica 2002 sono
inserite le seguenti parole: ", che possono formulare osservazioni. La Giuntavipoeale motiva
adeguatamente il mancato accoglimento delle stesse.

Art 5
Modificazioni dell'articolo 9 della legge provinciale sulla promozione turistica 2002

1. All'articolo 9 della legge provinciale sulla promozione turistica 2002 sono apportate le seguenti
modificazioni:

a) il comma 1 e sostituito dal seguente:

"1. La Provincia riconosce con proprio provvedimestdla base dei criteri definiti nelle linee
guida, le aggregazioni rappresentative dei soggeltblici e privati operanti negli ambiti territali
di cui all'articolo 8, denominate agenzie per #idgmo (APT) ed operanti nell'ambito di contesti
turistici omogenei comprendenti territori carattedti dall'offerta integrata di localita turistiche
beni culturali ed ambientali, compresi i prodotfidi dell'agricoltura e dell'artigianato locale, e
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dalla presenza diffusa di imprese turistiche siagol associate; tali soggetti hanno compiti di
sviluppo dell'economia turistica, di valorizzaziodei territori e delle destinazioni turistiche dei
contesti di appartenenza, nonché di qualificazierienovazione dei prodotti, dei servizi turistici
locali e del sistema integrato dell'offerta tugatl;

b) il comma 1 bis e sostituito dal seguente:

"1 bis.  Perifinidi cui al comma 1 le APT realinpade seguenti attivita:

a) predisposizione e attuazione di progetti di refanlg turistico sui mercati turistici nazionale ed
estero, ai fini della promozione dellimmagine & pdotti turistici del proprio territorio in
stretto coordinamento con la societa di cui aitaf 6;

b) raccolta e diffusione di informazioni turistichigerite all'ambito di competenza, organizzando e
coordinando sul proprio territorio gli uffici di call'articolo 9 ter;

c) promozione e realizzazione di iniziative pervilorizzazione delle risorse turistiche locali,
nonché di manifestazioni dirette ad attrarre istle a favorirne il soggiorno;

d) assistenza ai turisti, compresa la prenotazibrservizi ricettivi, di intrattenimento e svagol ne
territorio di rispettiva competenza,;

e) attivita di collaborazione con il sistema infatio-informativo provinciale, nonché con il
portale turistico provinciale, utilizzandone diegttente le funzioni e interfacciando i propri
sistemi informatici;

f) partecipazione a progetti di promozione turstiaterambito anche in collaborazione con la
societa di cui all'articolo 6 e con i club di pratd’

c) dopo il comma 1 bis sono inseriti i seguenti:

"1 ter. Le APT possono inoltre realizzare le seguativita:

a) attivita di commercializzazione dei prodottiistici del territorio e di promozione di pacchetti
di offerta turistica anche in collaborazione conogleratori del settore e con i club di prodotto;

b) attivita di formazione degli operatori turistién stretta collaborazione con le varie categorie
turistiche operanti sul proprio territorio, noncté assistenza per il marketing dell'impresa
turistica;

c) gestione di impianti sportivi, culturali, d'inésse turistico, nonché di sedi congressuali ptesen
sul proprio territorio;

d) iniziative di qualificazione dell'offerta turisa locale in collaborazione con i soggetti puliblic
e privati presenti sul territorio anche in modo r@oato con la societa di cui all’articolo 6.

1 quater. L'attivita di cui al comma 1 ter, lettera pu0 essere svolta dai soggetti di cui al

comma 1 anche in via indiretta secondo le modaligviste dal regolamento di esecuzione di

guesta legge.

d) il comma 8 e sostituito dal seguente:

"8. La Provincia stabilisce con deliberazione datopatre al parere della competente
commissione permanente del Consiglio Provinciadé tavolo di concertazione turistica, i criteri e
le modalita per la concessione ai soggetti di twoama 1 di finanziamenti per la realizzazione
delle attivita previste da questo articolo ad emrez della lettera a) del comma 1 ter, nella misura
non superiore al 90 per cento della spesa ammessado conto dei seguenti elementi:

a) livello quali-quantitativo del programma di siplo complessivo delle attivita da svolgere e di
progetti specifici, anche in funzione della lorditatine a rappresentare l'offerta turistica
dell'ambito;

b) adeguatezza delle risorse provenienti da a@ofimmento anche in relazione alle potenzialita
di sviluppo dell'economia d'ambito;

c) adeguatezza del programma di attivita da svelgerfunzione dell'attivazione di specifici
progetti o iniziative per la valorizzazione turtstidel territorio;

d) capacita di coinvolgimento degli operatori pudie privati presenti sul territorio;
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e) capacita di coordinamento con la societa dathairticolo 6;
e) il comma 8.1. e sostituito dal seguente:

"8.1. La deliberazione di cui al comma 8 discipliratiresi, i termini e le modalita di

presentazione delle domande di cui al comma 4, honccriteri per il rispetto degli obblighi

previsti da questo articolo. Ai fini della concess® dei contributi i soggetti di cui al comma 1@on
tenuti alla separazione contabile ed amministratigiattivita di cui alla lettera a) del comma 1
ter."

Art 6
Inserimento dell'articolo 9 bis della legge provinciale sulla promozione turistica 2002

1. Dopo l'articolo 9 della legge provinciale sulla promozione turistica 2002 e inserito il
seguente:

"Art. 9 bis

Articolazione organizzativa delle APT

1. Le APT sono costituite come soggetti di diriovato nelle forme previste dal codice
civile.
2. Ai fini dell'erogazione dei finanziamenti di caii'articolo 9, I'atto costitutivo, nel rispetto

di quanto previsto dal codice civile e della disicig di cui al comma 3, deve, comunque, prevedere

tra gli organi dei soggetti di cui al comma 1 ilattore e il collegio dei revisori dei conti.

3. Il regolamento di esecuzione di questa leggeiglisa le attivita, lI'organizzazione e |l
funzionamento delle APT ed in particolare:

a) la nomina del direttore, quale responsabilealaliorazione e dell'attuazione dell'attivita e dei
programmi dell’APT, cui sono affidati i poteri dmaninistrazione, ad esclusione di quanto
espressamente attribuito al consiglio di ammirzstr@e e al suo presidente, e la sua assunzione
con contratto di diritto privato, previo esperimerdi procedura selettiva tra persone in
possesso di laurea con comprovata esperienzamphateematurata nell'ambito turistico;

b) i criteri di determinazione da parte dell'asskralllei compensi dei componenti del consiglio di
amministrazione, del presidente e del collegiordeisori dei conti, costituito da non piu di tre
membri in possesso dei requisiti necessari peritisne al registro dei revisori contabili.

4, La carica di presidente dei soggetti di cui @anma 1 € incompatibile con la carica di

presidente della comunita.

Art 7
Inserimento dell’'articolo 9 ter della legge provinciale sulla promozione turistica 2002

1. Dopo l'articolo 9 bis della legge provinciale sulla promozione turistica 2002 € inserito il seguente:
"Art. 9 ter

Uffici di informazione e di accoglienza turistica



1. L'istituzione di uffici di informazione e accighza turistica (IAT) e l'uso della relativa
denominazione sono soggetti ad autorizzazione Bedlgincia.

2. Possono provvedere all'istituzione di IAT dimeari soggetti di cui all'articolo 9 e in casi peotari
previsti dal regolamento di esecuzione di quegigdagli enti locali e le associazioni pro loco.

3. | soggetti di cui all'articolo 9 possono con egifa convenzione affidare la gestione degli IAT da
esse istituiti alle associazioni pro loco, ad orgiaun associativi di sviluppo turistico locale, nivécad enti
gestori di servizi di interesse pubblico.

4. Gli IAT riconosciuti possono utilizzare il segmistintivo IAT conforme al modello grafico
approvato dalla Provincia.

Art 8
Inserimento dell’articolo 9 quater della legge provinciale sulla promozione turistica 2002

1. Dopo l'articolo 9 ter della legge provinciale sulla promozione turistica 2002 € inserito il seguente:
"Art. 9 quater

Interventi ulteriori all'informazione ed accogliemuristica

1. Interventi ulteriori all'informazione ed accoghiza turistica di cui all’articolo 9 possono
essere affidati in convenzione a soggetti privali @nbito territoriale di riferimento.
2. La Giunta provinciale individua con deliberazarcriteri per I'affidamento degli interventi

di cui al comma 1 a soggetti privati, che sianogadamente rappresentativi dei soggetti operanti
nel settore turistico dell’ambito di riferimentold&PT. "

Art. 9

Modificazione dell’articolo 33 della legge provinciale 15 maggio 2002, n. 7 (legge provinciale sulla
ricettivita turistica 2002)

1. I comma 1 dell'articolo 33 della legge provinciale sulla ricettivita turistica 2002 & sostituito
dal seguente:

"1. Si definisce "bed and breakfast" |'ospitalitéstica offerta con carattere saltuario da colone,c
avvalendosi della sola organizzazione familiardizaano parte dell'edificio in cui risiedono, firmd un
massimo di sei camere, fornendo servizio di alloggidi prima colazione. Il regolamento di esecugion
definisce i casi nei quali l'ospitalita "bed ancedifast" € consentita nell'edificio in cui e stafetto
domicilio."

Art. 10

Modificazione dell’articolo 17 della legge provinciale 16 giugno 2006, n. 3 (Norme in
materia di governo dell’autonomia del Trentino)

1. All'articolo 17 della legge provinciale n. 3 del 2006 dopo il comma 1 & inserito il seguente:



"1 bis. L’incarico di presidente di comunita € inguatibile con la carica di presidente delle agepzeil
turismo (APT) di cui all'articolo 9 della legge mtaciale 11 giugno 2002, n. 8 (legge provincialdlasu
promozione turistica 2002)



